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Тема «Изучение штрихового кода».
Цель : изучить систему кодирования как одно из обязательных условий поставки товаров в странах ЕС.

Задачи: научиться расшифровывать штриховой код и использовать эти данные  при закупке товаров, знать порядок получения кода предприятиями любой формы собственности, определить по  штриховому коду на натуральных   образцах упаковок и этикеток страны-производители, развивать 

воспитывать 

Оборудование: натуральные упаковки и этикетки  промышленных и продовольственных товаров, настенная таблица «Знаки соответствия Российскому стандарту», раздаточный материал: таблица «Коды, присваиваемые странам ассоциацией ЕАМ», «Схема штрихового кода», таблица с алгоритмом выполнения практикума.  
Форма проведения: прктикум

                                                          Ход занятия.

1.Постановка целей и задач занятия.

2.Выступление ученика с опережающим заданием «Штриховой код потребительского товара».

Тезисы сообщения:

Штриховой код- знак из различных комбинаций черных и белых полос и цифр, который несет определенную информацию. Лазерное считывающее устройство трансформирует графическую систему штрихов и полос в цифровой символ , введенный в память ЭВМ.

Поэтому проверка товара по  штриховому  коду может подтвердить его качество и неподдельность.

В магазинах в кассовые аппараты , которые являются компьютерами, внесены изображения штрих -кодов всех имеющихся товаров и соответствующие  им цены.  При этом, в разных магазинах могут быть свои цены, но штрих-код один и тот же.

Штрих-код приносит значительный экономический эффект торговле, так как он дает возможность вести точный учет реализации отдельных товаров, показывает, какой товар пользуется повышенным спросом, или наоборот, облегчает учет и контроль .

Штрих-код имеет определенную систему. За основу взят американский стандарт UPC ( универсальный товарный знак) .С его помощью разработана европейская система кодирования EAN.Основное отличие этих систем- длина цифрового ряда.

13-значным рядом пользуются в Европе, 12-значным- в США и Канаде.

На российском рынке чаще встречаются товары   с кодом EAN.Интересы организаций и предприятий России и стран СНГ представляет организация ЮНИСКАН, входящая в ассоциацию EAN, которая выдает шгрих- коды для всех товаров, которые будут продаваться у нас в стране, и российских, и импортных. Им присваивается номер, начинающийся с числа 460.регистрация товаров в России  через ЮНИСКАН показывает главное- страну-производителя и что товар не фальсифицирован.

3.Практическая работа.

3.1Ознакомление со схемой штрихового кода.

3.2.Самостоятельная работа в парах: определение по упаковкам и с помощью таблицы штрих-кодов и их расшифровку.

3.3.Ответы на вопросы:

Возможно ли нанесение одной только «зебры» без числового сопровождения?

Какие выводы вы сделаете для себя при покупке данного товара?

Какие могут быть другие знаки качества , проставляемые производителями товаров?

Приведите примеры товаров , не отвечающим требованиям качестваи вызывающих сомнения покупателя.

4.Выступления пар с представлением товаров разных стран- производителей.

5.Общий вывод
                    Тема: «Права потребителя и их законодательная защита».

 Для проведения игры выбран вариант места проведения магазин продовольственных товаров.

Цель: 
Закрепление и углубление  знаний и умений, полученных в ходе изучения курса, основных прав и гарантий потребителя. 

Задачи: продолжить изучение прав потребителя, провести  семинар для  «работников магазина» по применению Закона РФ «О защите прав потребителей», обыгрывание возможных ситуаций , развитие умений по применению статей закона, развитие умений профессионального характера, работа по профориентации, формирование и развитие ключевых компетентностей,  экономическое и нравственное воспитание.
Оборудование: Слайды «супермаркет», музыкальное сопровождение., таблички с названиями должностей работников магазина, бейджики для участников игры, спецодежда для персонала, листочки из разноцветной бумаги.

Кроме того, для оформления магазина собраны упаковки различных товаров  ( пакеты, коробки, коробочки, банки, стаканы и т.п.), образцы «учредительных документов», реклам, объявлений о новых поступлениях товаров.
Форма проведения : деловая игра.

Элементы технологий: личностно-ориентированные, развивающие, проблемно-диалогические, ИКТ.

Участники: обучающиеся 9 класса – «работники магазина».

Присутствующие: обучающиеся 8 класса - потенциальные покупатели.

Место проведения: «магазин».
                                           Ход игры.

1.Начало игры. « Открытие супермаркета». Под музыку Carlos Santana Moonflower  входят участники и потенциальные покупатели и рассаживаются по своим местам. На эране слайды с видами супермаркета и образцами отдельных товаров.
«Супермаркет» красиво оформлен  разными товарами, у входа висит  стенд « Для покупателя», где размещены  учредительные документы, объявления о новых поступлениях, рекламы на товары, имеется уголок юриста с образцами заявлений.
2.Открытие игры.
Ведущий представляет «работников магазина» и  дает краткую характеристику тех деловых и личностных качеств , которые необходимы в его работе.

Коммерческий директор управляет всеми процессами реализации товаров. Его основные обязанности: продажа и сбыт товара, его транспортировка, содействие продаже, реклама, работа с потребителем, предпродажное и послепродажное обслуживание.

Необходимые качества: гибкость, умение рисковать, нестандартное мышление, принципиальность и высокие моральные качества, умение убеждать и влиять на окружающих, добиваться доверия, коммуникабельность.

Менеджер-администратор организует работу служб магазина, планирует ее, управляет коллективом и поддерживает высокую дисциплину труда.

Наиболее важные качества: организованность, педантизм, развитый самоконтроль и дисциплина, лидерские качества.

Менеджер персонала  организует работу с персоналом магазина.

Он должен уметь четко формулировать задачи, создавать команду для ее решения, следить , чтобы задачи доходили до конкретных исполнителей, следить за обучением персонала, организовывать контроль внутри фирмы, разрешать конфликтные ситуации

Необходимые качества: организованность, дисциплинированность, требовательность, доброта, коммуникабельность.

Юрист.

Определяет стратегию по защите прав потребителей,  принимает законные и обоснованные решения при возникновении конфликтных ситуаций с покупателями.

Необходимые качества: принципиальность,  высокие моральные качества, хорошее знание законов, умение применять их в конкретных ситуациях, умение разрешать конфликтные ситуации, коммуникабельность.

3.Ход игры. Проведение семинара.
За столами сидят представители администрации магазина.

Перед ними полукругом сидят работники магазина в спецодеже.

За ними располагаются потенциальные покупатели.

Задание №1.

Менеджер-администратор представляет работникам магазина и потенциальным покупателям ассортимент соков и напитков.

Затем проводит консультацию по качеству и потребительским свойствам соков и напитков.

1) Разъясняет отличия соков от напитков.

2) Оценивает качества их, использует материалы телевизионной рекламы соков и соответствие ее действительному качеству товара.

3)  Дает разъяснения по применению статьи «Качество товара», исходя из содержания Закона «О защите прав потребителя».

Обязанности продавца соками и напитками по предоставлению информации о товаре и изготовителе.

Ведущий :  1) организует работу по ответам на вопросы продавцов и покупателей 2) проводит краткий обмен мнениями 3) подводит итоги обсуждения. Какие безалкогольные напитки отечественного производства наиболее полезны для здоровья человека?

Задание №2.

Юрист  отдела маркетинга.

Представляет ситуацию, где по заявлению покупателя выставлена претензия магазину по поломке холодильника, который сломался в течение гарантийного срока и явно не по вине покупателя.

Дает разъяснения :

1) Какие последствия продажи товаров  с недостатками определены Законом?

2)  Представляет  через экран  образец заявления на претензию,   и перечень товаров, которые не обмениваются.

3) Представляет перечень товаров, которые обмениваются. Что предпочтительнее, возврат денег или обмен товара? 

 4)  Определяет права и обязанности покупателя при обращении в суд, разъясняет последствия мирного соглашения  и его значения для покупателя и магазина.
.

Ведущий :  1) организует работу по ответам на вопросы продавцов и покупателей 2) проводит краткий обмен мнениями 3) подводит итоги обсуждения. 

Задание №3.

Менеджер-администратор 

1) Проводит консультацию по оказанию помощи  продавцам и покупателям по расшифровке различных видов маркировки: штриховой , буквенной, цифровой).

2) Организует упражнения на конкретных упаковках среди покупателей.

3) Разъясняет порядок получения кода предприятиями различных форм собственности.

Ведущий :  1) организует работу по ответам на вопросы продавцов и покупателей 2) проводит краткий обмен мнениями 3) подводит итоги обсуждения. 

Задание №4.
Менеджер персонала.

      1) Проводит консультацию для продавцов и покупателей о пищевых добавках, их происхождении , классификации, разрешенных и запрещенных химических веществах в производстве продовольственных товаров. Ссылка на статьи ФЗ «О защите прав потребителей»
      2) Расшифровывает вместе с продавцами и покупателями  на образцах упаковок индексы Е322, Е422, Е471, Е440, Е330, Е 221, Е202 и обосновывает их использование.

Ведущий :  1) организует работу по ответам на вопросы продавцов и покупателей 2) проводит краткий обмен мнениями 3) подводит итоги обсуждения. 

4.Подведение итогов.

4.1.Рефлексия потенциальных покупателей.

4.2.Рефлексия работников магазина.

4.3.Запись на цветных листочках6самый главный вывод в нескольких словах.

5. Игра.

Прогулка  покупателей по «магазину» под  музыку.
Самостоятельное изучение товаров или получение необходимой информации о товарах от продавцов.
                                Ситуации для занятий и их разъяснение.
Ситуация №1.
Покупательница  10 июля купила сапоги за 2500 руб., а 20 сентября пришла  для обмена, мотивируя тем, что они не подходят по цвету к осеннему пальто.
Ответ: 

Статья 25 ФЗ «О защите прав потребителей» , которая называется «Право потребителя на обмен товара надлежащего качества»  утверждает:

1.Потребитель вправе обменять непродовольственный товар надлежащего качества на аналогичный товар у продавца, у которого этот товар был приобретен,  если указанный товар не подошел по форме, расцветке, габаритам, фасону, размерам или по другим причинам не может быть использован потребителем по назначению.

2.Обмен  непродовольственного товара надлежащего качества производится , если указанный товар  не был в употреблении, сохранен его товарный вид, потребительские свойства, пломбы, фабричные ярлыки, а также товарный и кассовый чек, выданные потребителю вместе с проданным товаром.

3. Потребитель имеет право на обмен непродовольственных товаров надлежащего качества в течение 14 дней, не считая дня покупки.

4.Товар обмену не подлежит.

Ситуация № 2.

Покупатель приобрел видеокамеру , которая сломалась на десятом месяце гарантии. Он сдал ее в магазин из-за отсутствия запчастей. Видеокамеру ремонтировали 6 месяцев, а потом потребовали оплаты ремонта под предлогом, что гарантийный срок службы видеокамеры закончился. На время ремонта покупателю отказались безвозмездно предоставить аналогичный товар.

В чем не правы работники магазина?

Ответ:

Статья 20 «Устранение недостатков товара изготовителем , продавцом» Закона.

1.Недостатки , обнаруженные в  обычном товаре, должны быть незамедлительно устранены.

2.При обнаружении недостатков в товарах длительного пользования на основании договора устранение указанного требования должно быть устранено в течение трех дней, а  данный период покупателю должен быть предоставлен аналогичный товар  на безвозмездной основе.

3.В случае устранения недостатков  товара гарантийный срок  продлевается на период , в течение которого товар не использовался.

Ситуация №3.

Петрова Е.Н. сдала в мастерскую по  ремонту обуви туфли , заплатила 350 руб.Когда в назначенный день она пришла за обувью, выяснилось, что туфли утеряны.Стоимость утерянных туфель работники мастерской возместить отказались. 

Ответ:

На основании ст.35 Закона , в лису которой  за утрату  или повреждение вещи, принятой от потребителя исполнитель обязан возместить клиенту двукратную стоимость вещи или  в трехдневный срок предоставить аналогичную.

                     Форма искового заявления в суд.
1) В….суд.

2) Ф.И.О. , адрес, телефон истца(т.е.Ваши).

3)  Полное наименование, юридический и фактический адрес ответчика.

4) Ваши требования.

5) Нормы закона, по которому вы просите удовлетворить ваши требования.

6) Наименование документов, которые вы прилагаете.

7) Дата, ваша подпись.
Ситуации.

Приложения.

Игра как рассчитываться запокупки?(советы стр 15)

Таблица Где помогут защитить свои права?

Ичсковое заявление.

Таблицы Сроки .

